













	1. Sprawdź wskaźniki kampanii (CTR, CPC, CPA, ROAS)
	2. Analizuj zaangażowanie odbiorców (komentarze, udostępnienia, reakcje)
	3. Testuj różne kreacje i treści (A/B testing)
	4. Dopasuj targetowanie w razie potrzeby (interesy, demografia, remarketing)
	5. Zmieniaj harmonogram publikacji jeśli trzeba
	6. Sprawdzaj poprawność linków i funkcjonowanie landing page
	7. Notuj co działa najlepiej – do wykorzystania w kolejnych kampaniach

