













	1. Podsumuj główne wskaźniki KPI (CTR, CPC, CPA, ROAS, zasięg)
	2. Oceń, które kreacje były najskuteczniejsze
	3. Zidentyfikuj najbardziej angażującą grupę odbiorców
	4. Sprawdź, które CTA generowało najwięcej konwersji
	5. Wyciągnij wnioski do przyszłych kampanii (co powtórzyć, co poprawić)
	6. Udokumentuj wyniki i podziel się wnioskiem z zespołem
	7. Zaplanuj działania follow-up (remarketing, newsletter, kolejne posty)

