























	1. Określ cel kampanii (sprzedaż, leady, świadomość marki, zaangażowanie)
	2. Zdefiniuj grupę docelową (wiek, płeć, lokalizacja, zainteresowania)
	3. Przygotuj atrakcyjne kreacje (grafiki, wideo, teksty)
	4. Sprawdź spójność reklamy z brandingiem i profilami social media
	5. Zaplanuj harmonogram publikacji/reklam
	6. Ustaw odpowiedni budżet i czas trwania kampanii
	7. Przygotuj landing page pod reklamę (responsywny, szybki, spójny)
	8. Upewnij się, że masz CTA (wezwanie do działania) w każdym materiale

