




















	1. Publikuj filmy zgodnie z trendami i popularnymi hashtagami
	2. Monitoruj statystyki kampanii (CTR, CPC, CPM, ROAS)
	3. Testuj różne warianty kreacji i optymalizuj kampanię
	4. Angażuj się w komentarze i interakcje z użytkownikami
	5. Sprawdzaj, czy targetowanie działa poprawnie – dostosuj jeśli potrzeba
	6. Regularnie dodawaj nowe treści, aby utrzymać uwagę odbiorców
	7. Współpracuj z twórcami i influencerami, jeśli pasuje to do kampanii

