













	1. Kampanie są testowane A/B pod kątem komunikatów, grafik i CTA
	2. Konwersja leadów jest regularnie analizowana i raportowana
	3. Koszt pozyskania leadów (CPL) jest monitorowany i optymalizowany
	4. Komunikacja z leadem jest spersonalizowana i dopasowana do etapu sprzedaży
	5. Proces lead nurturingu jest wdrożony i systematycznie prowadzony
	6. Wszystkie działania są zgodne z przepisami o ochronie danych osobowych
	7. Regularnie aktualizujesz i oczyszczasz bazę leadów

