























	1. Strona jest czytelna i przejrzysta
	2. Menu i nawigacja są intuicyjne
	3. Najważniejsze treści są łatwo dostępne (3 kliknięcia do celu)
	4. Kolory i fonty są spójne z marką
	5. CTA są widoczne i jednoznaczne
	6. Strona działa na różnych urządzeniach (responsywność)
	7. Grafiki są zoptymalizowane pod kątem prędkości ładowania
	8. Treści podzielone na nagłówki, akapity i listy punktowane

